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« Las expectativas de aumento de la tasa de
interés de la FED han generado movimientos de

oL inversores a estos activos.
110 ., .
« Por otro lado, la preocupacion por la variante
Delta ha generado que los inversionistas se
muevan a activos mds seguros y salgan ddlares
de la economias emergentes.
105
« La debilidad de las exportaciones y las bajas
tasas de interés no han sido propicias para
generar un flujo de ddlares mds alto a las
100 economias de la region.

El incremento de los precios del ddlar tiene un
impacto directo tanto en la confianza de los
consumidores como en su capacidad de
95 compra. Este incremento de la tasa de cambio
en conjunto con aumentos de los suministros para
la produccion de bienes y el incremento de los
fletes por la escasez de contenedores, generan
presiones al alza sobre los precios de los bienes

90 importados.
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Los contagios y las muertes en la region llegan a minimos desde el inicio de la pandemia
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Después del Ultimo pico de contagios que atravesod la regidon, con uno de los incrementos de muertes mds fuerte desde el inicio de la pandemia, se
evidencian minimos histéricos tanto en contagios como en muertes por covid-19. Aunque esta disminucion de contagios y muertes es propicia para
la reactivacion econdmica, la posibilidad de un nuevo pico sigue latente. A pesar de esto, los avances en vacunacion pueden evitar un aumento
descontrolado de la mortalidad por covid, permitiendo que se transite de una manera mds sencilla por un nuevo pico. Sin embargo, algunos servicios
de alto flujo de personas si podrian ver afectadas sus operaciones frente a un inminente nuevo pico.
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El desempleo se mantiene por encima del nivel pre-pandemia

Tasa de empleo, desempleo y participacion (%)
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—8— tasa global de participacién Tasa de Ocupacion Tasa de Desempleo

En cuanto al empleo, para julio de 2021 se evidencia una mejora en los indicadores de empleo tras la caida durante los primeros meses de la
pandemia; especialmente la tasa de desempleo es menor al mismo mes del ano pasado. No obstante, aln no se recuperan los niveles que se tenian
en los meses anteriores a la pandemia, probablemente por el alza de precios que ha caracterizado el 2021, el cierre den gran cantidad de pequenas y
medianas empresas ante las pérdidas durante la pandemia y el Paro Nacional, entre ofros aspectos.
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; Como se comporto el

gasto en Colombia en

el mes de agosto de
20217




GASTO DE LOS HOGARES
TOTAL

Si en agosto de 2019 compraron
100 cosas ¢cudntas compraron

en Agosto de 2020 y 20217
Los hogares efectuaron un
106,51 gasto en dinero de:
Agosto 45,8 Billones de I]@V
100,00 99,87 2021 pesos
ago19 G020 ago21 Agosto | 59,07 Billones de @
2020 | pesos 0
. . Las cantidades de bienes y
Los precios tfotal fuvieron un servicios que adquirieron los hogares
incremento de: crecieron:
Frente al mismo Frente al mismo
periodo del ano mes del ano
anterior anterior
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Lo cual
representa un
incremento en

pesos de

Frente al mismo
mes del ano
anterior



Consumer Knowledge Group

Dindmica anval de la inflacion

25% Para el mes de agosto los precios de los alimentos contindan
incrementdndose respecto al ano anterior, lo cual podria ser
consecuencia del los cambios climaticos, una tasa de
cambio alta que incrementa los costos de los insumos y los
alimentos importados, entre ofros aspectos. La inflacion

20% nacional confinla aumentando desde el mes de mayo y es

impulsada por la inflacion de los alimentos.

Dinamica de la inflacion anual

—Sin Alimentos Total = Alimentos

Al interior de la canasta, se evidencia un aumento de los
15% precios en los grupos respecto al mes pasado, especialmente
en el platano y las frutas frescas. Esto probablemente por las
dificultades que generan las heladas, la temporada de lluvias,
11,50% la dificultad en el transporte y algunas afectaciones en

10% cosechas.

Inflacion mensual de grupos de alimentos
5%

4,44% jun21 mjul-21 mago-21

3.11% 8,70%
5,11%

3,10% . .
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Dindmica de las canastas de consumo - Agosto 2021

*29,29%

" Alimentos

& 19,27 billones de pesos
" Variacidn real: 2,26%
@& &

*8,15%

Bienestar
5,36 Billones de pesos
Variacion real: -5,59%
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*6,01%

Comidas fuera del hogar
3,95 billones de pesos
Variacion real: 9,81%

*15,15%

Transporte y
comunicaciones
9.97 Billones de pesos
Variacion real: 2,99%

*3,40%
Moda
2,23 billones de pesos
Variacion real: 27,06%

*26,50%

Vivienda
17,43 Billones de pesos
Variacion real: 9,04%

*5,16%

Educacion
3,39 billones de pesos
Variacioén real: 14,04%

*5,68%

Entretenimiento
3,73 billones de pesos
Variacion real: 7,52%

*0,67%

Electro
442 Mil Millones de pesos

Variaciéon real: 18,48%

*Pocket Share de cada canasta

Microeconomic Outlook — Agosto Fuente: Gastometria - RADDAR CKG
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Si en Agosto del 2019 un colombiano gasté 100 unidades en las canastas
de consumo ;cudntas gastd en Agosto del 2020 y Agosto del 2021?

100,59
6,61

TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

107,82

VIVIENDA

l'o

198,96

EDUCACION 108,52

95,61
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198,00
272 |

ELECTRO
8

104,93
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BIENESTAR

MODA 104,75

ENTRETENIMIENTO
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COMIDAS FUERA DEL HOGAR

0
- — O~
No)

111,74
109,056

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

mago-21 mago-20

Fuente: Gastometria - RADDAR CKG

Para el mes de Agosto el consumo de los
hogares se ve recuperado en mayor medida
por el retorno de actividades presenciales y
por fuera del hogar. A pesar de que el nivel de
gasto disminuye con respecto al mes Julio, las
canastas presentan una dindmica favorable
teniendo en cuenta el mismo mes del ano
inmediatamente anterior.

8 de las 9 canastas registraron una dindmica
creciente en términos de unidades, en donde
se evidencia la recuperaciéon que viven los
distintos sectores econdmicos. Sin embargo,
solo 5 de esas 8 canastas superan los niveles de
gasto que se tenian en agosto de 2019,
periodo pre pandemia. Este efecto puede
estar relacionado con una menor capacidad
de gasto teniendo en cuenta la alta inflacion
de algunos bienes y servicios que componen
las distintas canastas y un bagjo nivel de
ingresos.

Por otro lado, Entretenimiento y Comidas por
fuera del hogar si bien presentan un
comportamiento creciente, no logran superar
los niveles pre pandemia. Asi mismo Bienestar
es la Unica canasta que refleja decrecimiento,
esto como efecto de la alta asignacion que
presenté en agosto de 2020.



Gasto de los hogares en las ciudades principales

CALI

4,84 Billones de
pesos

Gasto per Cdpita
1,7 millones de
pesos

*Variacién anual del gasto real
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BOGOTA

24,2 Billones de
pesos

Gasto per Cdpita
2,8 millones de
pesos

BUCARAMANGA

1,31 Billones de
pesos

Gasto per Cdpita
1,3 millones de
pesos

MEDELLIN

6,74 Billones de
pesos

Gasto per Cdpita
1,6 millones de
pesos

Fuente: Gastometria - RADDAR CKG
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BARRANQUILLA

2,63 Billones de
pesos

Gasto per Cdapita
1,9 millones de
PESOS
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Gasto de los hogares en las ciudades principales e intermedias

indice del gasto real en civdades

Crecimiento del gasto real en ciudades principales Agosto 2019=100
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cau I 107,07
BUCARAMANGA [ 106,67
PERERA [ 106,01
cucuta [ 106,00
PasTO [ 106,46
viLavicencio [T 106,52
MEDELLIN BARRANQUILLA BOGOTA BUCARAMANGA CALI NACIONAL NEIVA _ 11,03
#ago20 =jul2] mago2] monteria [ 103,17
maNizaLes [ 106,63

0.10%

-0,81%

El comportamiento en las ciudades principales continda con un fuerte aumento en el gasto CARTAGENA [ 106,23
real, lo cual no solo se debe a la base de comparacion, sino tfambién a las reactivacion de los
Ultimos meses, la cual ha permitido que los hogares retomen la presencialidad en muchas de BOGOTA _ 106,96

sus actividades. Ahora bien, si analizamos el indice de gasto con 100 unidades en la
prepandemia, se observa como todas las ciudades ya se encuentran por encima de este,  BARRANQUILLA D 105,42

especialmente Neiva. meDeLLiN [ 106,45
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« El gasto de los hogares en el mes de agosto tuvo un
crecimiento en términos reales del 6,65% vy si bien registrd una
tendencia de desaceleracion, eso se debe a que hace un
ano la economia ya se esta reactivando de manera gradual
y el gasto se empezaba arecuperar.

« Hoy uno de los temas que mads preocupa a las autoridades
econdmicas del pais y a los hogares es la dindmica de la
inflacion y en especial la inflacidn de alimentos, ya que
muchos hogares hoy estdn teniendo que hacer un mayor
esfuerzo en sus bolsillos para comprar alimentos y poco dinero
esta quedando disponible para el gasto en otras categorias.

« Este mes de agosto la Unica canasta de consumo que registrod
un decrecimiento en su gasto real fue la de bienestar, lo cual
refleja la perdida de importancia que ha tenido esta canasta
en los Ultimos meses, lo cual puede ser un efecto de la
vacunacion.
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GLOSARIO

Monto de dinero que gastan los hogares en un periodo de tiempo.
Monto de dinero que gasta una persona en un periodo determinado.

Volumenes que adquieren los consumidores.

Incrementos de precios de manera agregada de los bienes y servicios que se transan en una
economia. Este indicador se puede encontrar desagregado por canastas, productos y por ciudades.

Distribucién del gasto de los hogares; Indica la cantidad de dinero que los hogares asignan a
determinado producto.

TASA DE CAMBIO: La tasa de cambio es la cantidad de pesos colombianos por un ddlar de los Estados Unidos.

iINDICE DE CONFIANZA AL CONSUMIDOR: La confianza del consumidor es un indicador econdmico que mide el
grado de optimismo que los consumidores sienten sobre el estado general de la economia y sobre su situacion
financiera personal.

TASA DE DESEMPLEO: Relacion porcentual entre el nUmero de personas que estdn buscando trabajo, y el
nUmero de personas que hacen parte de la poblacidn econdmicamente activa o fuerza laboral.
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;. Qué componen nuestras canastas de consumo RADDAR?
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