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« Avanza la vacunacion en el pais superando los 30 millones de dosis aplicadas, gracias a la apertura de varios grupos de
edades, en donde los jovenes han sido los de mayor participacion en el proceso de inmunidad que adelanta el gobierno.

« Con lareduccion de casos, muertes y ocupacion de camas Uci por covid-19, que se viene presentando en el pais, volvid
el futbol, los conciertos y la vida cultural con protocolos de bioseguridad y hasta 50% de aforo.

» Periodo vacacional de mitad de ano, acompanado de promociones que incentivan la compra de bienes durables y un
mayor gasto en actividades fuera del hogar.

« La tasa de desempleo en algunas ciudades se acerca a la dindmica que se tenia previo a la pandemia, mejorando el
panorama de ocupados.

* Lainflacidn mensual continla aumentando, presentando una variacion que presenta tres veces el promedio de la inflacion
mensual para el periodo 2016-202. Esta situacion genera una perdida en el poder adquisitivo de los hogares.
Adicionalmente la inflacion anual se situa cerca del 4%, tocando el techo establecido por el Banco de la Republica.

» La canasta de alimentos continua con precios altos, afectando los hogares mas vulnerables.

« Pese a que iniciaron las clases presenciales, varias ciudades y departamentos tomaron medidas juridicas para suspender la
presencialidad por el temor al contagio.

« Durante las ultimas semanas, el aumento del ddlar ha preocupado a los hogares colombianos pues este tiene una
participacion importante en el caso de los bienes importados, los cuales podrian encarecerse.

« Tras una desaceleracion de los casos de Cobid-19 en el pais, la variante delta ha llegado al territorio nacional, generando
cierta incertidumbre debido a su alto nivel de contagio.
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Crecimiento anual del gasto real
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:Incentiva la vacunacion la movilidad en las ciudades
principales del pais?

Aumento de la vacunacion Vs Movilidad Aumento de la vacunacion Vs Movilidad hacia estaciones de transporte
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Crecimiento en la tasa de vacunacion (jun 21 - jul 21) Crecimiento en la tasa de vacunacion (jun 21 - jul 21)

Ahora bien, en ciudades como Pereira, Cartagena, Manizales y Cali, donde el crecimiento de la tasa de vacunacion es mds bajo también hay un menor
indice de movilidad, esto sumado a que fienen bajos porcentajes de personas priorizadas vacunadas. Mientras tanto, ciudades como Pasto, Monteria y
Villavicencio presentan altos niveles de movilidad promedio, asi como mayores crecimientos en la tasa de vacunacion. La ciudad de Cucuta es un caso
particular, puesto que es la que presenta el mayor crecimiento en la tasa de vacunacion junto al segundo indice de movilidad mdas alto, lo cual podria estar
relacionado con el alto flujo de migrantes venezolanos que hay en esta zona. Adicionalmente, se encuentran mejores indices en la movilidad hacia
estaciones de transporte, especialmente en las ciudades mds pobladas y con mds medios de fransporte como Medellin, Bogotd y Bucaramanga.
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;Esta teniendo la vacunacién algun efecto dentro del

crecimiento del gasto de los hogares?

Crecimiento anual del gasto real vs % de personas con esquema de vacunacion
complete y 1ra dosis
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Sin embargo, pese al avance en la
vacunacion y su efecto en la movilidad
en algunas ciudades, el 54% de las
ciudades observadas registran  un
crecimiento del gasto real por encima
del promedio nacional;, 2 de estas
ciudades son principales representando
en conjunto el 14% del gasto de los
hogares al mes de julio.

Ciudades como Bogotd, Manizales,
Pasto, Bucaramanga y Cali registran un
crecimiento del gasto real y un mayor
porcentaje de poblacion vacunada que
el promedio nacional, esto representa el
38% del total de ciudades observadas.

Si bien se esperaria que a mayor nivel de
vacunacion se dé un mayor crecimiento
en el gasto de los hogares, hasta el
momento esta relacion no
necesariamente se llevaria.  Ofras
variables como el empleo, la confianza,
el nivel de los precios pueden ser mds
determinantes para la recuperacion del
gasto de los hogares.
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Tasa de desempleo de las principales ciudades del pais

Tasa de desempleo
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Dinamica de la disposicion a comprar
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Confianza de los consumidores

La confianza de los consumidores mostrd un importante repunte y
alcanzé el nivel mdés alto desde el inicio de la pandemia. Este
incremento se debe principalmente a las mejores expectativas
que tienen los consumidores respecto al futuro. Sin embargo, los
consumidores aln se muestran pesimistas con respecto a sus
condiciones actuales.

Por otro lado, la disposicion a compra vivienda muestra la mejor
dindmica, lo cual se evidencia en el crecimiento de compra de
vivienda nueva en el pais. Por otro lado, la disposicion a comprar
bienes durables y vehiculos continUa en niveles bajos y podria
verse afectada por el incremento del precio del ddlar.

Dinamica de la confianza de los
consumidores
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El SMLR en Colombia sigue decreciendo
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Pese al aumento en la movilidad, los hogares se enfrentan
a otro reto. El gasto de los hogares colombianos en julio de
2021 crecio 7,0%, que es una cifra que ya estd afectada
por los datos negativos del 2020, y con una inflacidon anual
del 4%, tasa que supera el aumento del salario minimo,
causando un decrecimiento anual de la capacidad de
compra del SMLVR (Salario Minimos Legal Vigente Real) de
-0,5%, lo que afecta principalmente a la poblacién de
bajos ingresos, que también viene siendo impactada por el
aumento de los precios de los alimentos. El SMLVR anual no
decrecia desde septiembre de 2016.

Crecimiento historico del SLMRYV en julio
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Inflacion anual segun tipo

19% Dindmica anual de la inflacidon

Los precios continian presionando al alza, ubicdndose
durante julio de 2021 en 4,0%, cifra lejana de los prondsticos
que tenian los analistas. Esta situacion aun se ve jalonada por
la inflacidn de alimentos, la cual presenta un alza significativa,
afectando el poder adquisiivo de los hogares mas
vulnerables.
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9%, .03 El comportamiento de la inflacion mensual sorprendidé un

poco mMmas, pues desde julio de 2016, no se evidenciaba un
aumento en los precios mensuales tan fuerte, el cual
representa fres veces el promedio de la inflacion mensual
para el periodo 2016-2020. Esta situacion también se ve
afectada por el continuo aumento del precio del ddlar,
encareciendo gran cantidad de productos importados y que
pesan significativamente dentro del gasto de los hogares.
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Dindmica de las canastas de consumo - Julio 2021

*29,13%

Alimentos
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Variaciéon real: -0,79%
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*Pocket Share de cada canasta
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Gasto de los hogares en las ciudades principales

CALI

7,.27%
El gasto de la ciudad fue de BUCA RAMANGA

5,8 billones de pesos.
El gasto per capita fue de 2,0 7'01 %
, .
BOGOTA Millones de pesos El gasto de la ciudad fue de 1,55 Billones
de pesos

El gasto Per capita fue de 1,56 millones
de pesos

7,52%

El gasto de la ciudad fue de
28,8 billones de pesos.

El gasto per cdpita sumo 3,32
millones de pesos

MEDELLIN
6,79%

El gasto de la ciudad fue 8,0 Billones de

pesos.
El gasto per capita fue de 1,88 Millones
de pesos

RRANQUILLA
4,97%

El gasto del mes en al ciudad fue de
3,1 Billones de pesos.

EL gasto per cdpita fue de 2,3
millones de pesos.
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Percepcion de compra de los hogares durante el mes
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Percepcion de compra segun estratos
rta/: compro mas o igual cosas que el mes pasado
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prima nos pudo llevar a pensar que la
economia de los hogares se podria
reactivar, segun la autodeclaracién de
estos la tendencia a comprar mds cosas
disminuyd con respecto al mes de junio.
Sin embargo, esta situacion estd mads
acentuada en los estratos mds bajos,
para quienes ha sido mds dificil
recuperarse del freno econdmico a raiz
de la pandemia.
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60.00% los Unicos que declararon haber
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B La tendencia de la percepcidn de
compra puede estar dejando en
evidencia que, si bien hay una
recuperacion de empleos con respecto al
ano anterior, las condiciones de los
contratos pudieron cambiar, dejando asi
mucho mds reducido el porcentaje de los
hogares que recibe la prima.
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cVolvimos a las calles?
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Porcentaje de hogares que van a centros
comerciales
:Los hogares han visitado un centro comercial en el ultimo mes?
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Sin embrago, luego del mes de marzo donde hubo
una mayor tendencia a ir, ese comportamiento ha
empezado a caer, lo que posiblemente se deba a
o o N que hoy por hoy al ser los centros comerciales puntos
I “"%""G S g &@ QW&"/ v yv de vacunacién, pueden algunos hogares tener temor
wet o ' W P e Wt de ir a estos.
Fuente: Consumertrack
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